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1.1. BADANIE POSTAW EKOLOGICZNYCH MIESZKANCOW OPOCZNA

Badanie postaw ekologicznych mieszkancow Opoczna zrealizowane zostato w ramach projektu ,
pn. Opoczno 2.0 — nowe otwarcie: Opoczno — bezpieczny ekologicznie regionalny osrodek
przedsiebiorczosci o rozpoznawalnej marce i silnym poczuciu tozsamosci lokalnej mieszkancéw”
finansowanego w ramach Programu ,Rozwdj Lokalny” ze $rodkdw Norweskiego Mechanizmu
Finansowego 2014-2021.

Celem badania byto poznanie postawy i wiedzy mieszkancéw Gminy Opoczno w zakresie dziatan
wykonywanych w ramach ekonomii cyrkularnej w celu okres$lenia potencjatu Gminy Opoczno
w adaptacji modelu gospodarki cyrkularnej. Pozwolito ono okresli¢ jakie z podejmowanych dziatan
ekologicznych w Gminie Opoczno sg wazne dla jej mieszkancéw, jakie zmiany mogg zostac
wprowadzone, aby jak najlepiej zarzadza¢ zasobami srodowiskowymi Opoczna. Wnioski z badania
uwzglednione zostaty w Strategii CYRKULARNE OPOCZNO w ramach projektu Miejskie Laboratorium
Cyrkularnej Ekonomii OPO 2.0.

Badanie zostato przeprowadzone za pomocga narzedzia udostepnionego na platformie konsultacyjnej
Gminy Opoczno pod adresem: konsultacje.um.opoczno.pl. Zaletg wybranego narzedzia byta mozliwos¢
indywidualnego, anonimowego udzielenia odpowiedzi w wybranych dla respondentéw, dogodnych
warunkach.

Badanie zostato zrealizowane na przetomie stycznia i lutego 2024 roku, tj. od 30 stycznia do 10 lutego.
Wozieto w nim udziat 120 oséb, w tym 63 kobiety oraz 54 mezczyzn. Trzy osoby nie podaty informacji
dotyczgcej ptci. Najliczniejszg grupg respondentdw byty osoby w wieku 35-44 lat (41%), kolejno w wieku
45-54 lat (28%) oraz 25-34 lat (22% respondentdow). Dwie osoby, ktére wziety udziat w badaniu maja
mniej niz 25 lat, a 8 0séb powyzej 54 lat. Zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych, tj. ponad 85% mieszka
w miescie. Co wiecej, ponad potowa ankietowanych wskazato Opoczno takze jako miejscowosé
zatrudnienia.



1.1. WYNIKI BADANIA - ENERGIA

Badanie poruszyto tematyke gospodarowania energig, zagospodarowania odpaddw,
dostepnosci oraz jakosci ustug, w tym ustug publicznych, a takze zagospodarowania przestrzeni.

Mieszkaricom zadano pytania zwigzane z oszczedzaniem energii. Wyniki jednoznacznie ukazujg rosnaca
Swiadomos¢ konsumentdw dotyczgcy istotnosci efektywnosci energetycznej podczas zakupu sprzetu
RTV i AGD. Na pytanie o to, czy zwracajg uwage na klase energooszczednosci produktu, az 90%
respondentéw udzielito odpowiedzi twierdzgcej. Z tej grupy, 58% respondentéw uznato klase
energetyczng za istotny czynnik podczas dokonywania wyboru zakupowego. To dowodzi, ze dla
wiekszosci konsumentéw efektywnos¢ energetyczna jest kluczowym kryterium, wptywajgcym na
decyzje zakupowa. Dodatkowe 32% respondentéw zaznaczyto, ze cho¢ nie jest to dla nich najwazniejszy
aspekt, to jednak zwracajg na niego uwage. Warto réwniez zauwazy¢, ze tylko niewielki odsetek (2%)
respondentdw stwierdzit, ze raczej nie zwraca uwagi na klase energetyczng, a jedynie 5% przyznato, ze
w ogdle nie zwraca uwagi na ten parametr. Tylko 3% ankietowanych miato trudnosci z okresleniem
swojej postawy w tym zakresie.

Pytanie 1: W jakim stopniu zwraca Pan/Pani uwage na klase energooszczednosci produktu podczas

zakupu sprzetu RTV i AGD?

B Nie, nie zwracam na to 3%—\ 5% 29,
uwagi

Raczej nie

B Raczej tak

32%

B Tak, jest to dla mnie

wazne 58%

Trudno powiedzie¢

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie badania

Wyniki dotyczgcej stosowania inteligentnych rozwigzan w domach mieszkaricéw Opoczna wyraznie
wskazujg na zainteresowanie tego typu technologia. Na pytanie, czy w ich domach funkcjonujg
inteligentne rozwigzania oszczedzajgce energie, ponad 64% respondentow udzielito odpowiedzi
twierdzgcej. Wiekszos$¢ osob, ktéra korzysta z inteligentnych technologii sugeruje rozwijajgce sie
zainteresowanie mieszkancéw Opoczna innowacyjnymi i ekologicznymi  rozwigzaniami. 13%
respondentow nie jest pewnych, czy w ich domach sg stosowane tego typu technologie, co moze
wskazywac na potrzebe zwiekszenia swiadomosci na temat dostepnych rozwigzan. Z drugiej strony,
ponad 20% ankietowanych zadeklarowato, ze nie posiada inteligentnych rozwigzan oszczedzajgcych
energie. Jednakze, nawet w tej grupie mozna dostrzec potencjat do rozwoju, gdyz istnieje mozliwos¢, ze
respondenci mogg by¢ zainteresowani wprowadzeniem takich innowacyjnych technologii do swoich
domoéw w przysztosci.



Pytanie 2: Czy w Pana/Pani domu funkcjonujg inteligentne rozwigzania oszczedzajgce energie?

23%

B Nije
Nie wiem
W Tak

13%
64%

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie badania

Kolejno zapytano mieszkancéw o wykorzystywanie baterii przeznaczonych do ponownego tadowania.
Wyniki badania dotyczacego stosowania tadowalnych baterii w domach respondentéw wyraznie
wskazujg na pewne pozytywne tendencje, ale jednoczesnie sugerujg mozliwos¢ dalszego poprawienia
Swiadomosci i praktyk zwigzanych z ekologicznym zarzadzaniem energia. Na pytanie, czy w ich domach
uzywa sie baterii przeznaczonych do ponownego tadowania, 64% respondentdéw udzielito pozytywne;
odpowiedzi. Niemniej jednak, 34% respondentéw zadeklarowato, ze nie korzysta z tego typu baterii, co
wskazuje na istnienie obszaru do poprawy i zwiekszenia Swiadomosci. Dodatkowo, 3% respondentdow
wskazato na odpowiedz "nie wiem". Otwiera to pole do edukacji i informowania spotecznosci na temat
ekologicznych praktyk zwigzanych z uzyciem ponownie tadowalnych baterii.

Pytanie 3: Czy w Pana/Pani domu uzywa sie baterii przeznaczonych do ponownego tadowania?

M Nie
Nie wiem
W Tak
63%

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie badania

Analiza wynikow pytania dotyczacego sposobu ogrzewania budynkéw mieszkalnych ukazuje
roznorodnosc zrodet ciepta w spotecznosci, ale jednoczesnie sygnalizuje pewne kwestie, zwigzane
gtéwnie z aspektami efektywnosci energetycznej. Warto zauwazy¢, ze duzy odsetek respondentow



korzysta z ciepta miejskiego, co moze by¢ interpretowane jako pozytywny sygnat zwigzanyz
wykorzystaniem bardziej zrbwnowazonych zrédet energii. Niepokojgcy jest znaczny odsetek oséb, ktore
nadal korzystajg z wegla. Dodatkowo, niewielki odsetek korzystajgcy z pomp ciepta i energii elektryczne;j
moze wskazywa¢ na potrzebe zwiekszenia Swiadomosci dotyczacej korzysci ekologicznychi
ekonomicznych tych nowoczesnych rozwigzan.

Pytanie 4: W jaki sposéb ogrzewany jest budynek, w ktérym Pan/Pani mieszka?

M Biomasg 4%
m Cieptem miejskim 28%
B Drewnem
Energig elektryczna 36%
Gazem
B Nie wiem 5% (
B Pompa ciepta 3%
3%

B Weglem 20% 29

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie badania

Respondentom zadano takze pytanie dotyczace tego, czy dom, w ktorym mieszkajg jest ocieplony.
Wyniki wyraznie ukazujg, ze wiekszo$¢ osdb zamieszkuje w budynku termoizolowanym. Na pytanie, czy
ich domy sg ocieplone, prawie 89,17% respondentéw odpowiedziato twierdzgco. Moze to sugerowa,
ze lokalna spotecznos$é zdaje sobie sprawe z istotnosci dbania o efektywne zuzycie energii w kontekscie
troski o srodowisko i finanse domowe. Niewielki odsetek respondentéw (3,33%) przyznat, ze nie wie, czy
ich domy sg ocieplone, co moze sugerowacé brak informacji na ten temat, ale rowniez stanowi
potencjalne pole do edukacji w zakresie poprawy izolacji termicznej budynkow. Z kolei 7,5% respondentéw
zadeklarowato, ze nie mieszka w ocieplonym domu.



Pytanie 5: Czy Pana/Pani dom jest ocieplony?

7,50%
~3,33%

B Nije
Nie wiem
W Tak

89,17%

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie badania

1.1.  WYNIKI BADANIA — UStUGI | PRODUKCJA

Respondentdw zapytano czy podczas zakupdw zwracajg uwage na to, z czego wykonane jest opakowanie
produktu, a w zwigzku z tym co moze stac sie z opakowaniem po wyrzuceniu. Ponad potowa 0séb, ktére
wziety udziat w badaniu wskazato, ze zwraca uwage na opakowanie, ale nie jest to kluczowy czynnik przy
wyborze produktu (57% respondentdow). Dla 11% jest to natomiast jeden z kluczowych czynnikéw. 17%
respondentéw wybrato odpowiedz , Trudno powiedzie¢”. Co szdsty ankietowany (15%) wskazat, zenie
zwraca uwagi na to, z czego wykonane jest opakowanie produktu, a w zwigzku z tym nie przyktada uwagi
do tego, co moze stac sie z produktem/opakowaniem po wyrzuceniu. Dziatania edukacyjne dotyczace
czasu rozktadu odpadow, utylizacji, a takze roli recyklingu mogg wptyngé na zmiane postaw lokalnej
spotecznosci.

Pytanie 6: Czy podczas zakupu produktdw, zwraca Pan/Pani uwage na to, z czego wykonane jest
opakowanie produktu (co moze z nim staé sie po wyrzuceniu)?

15%

M Nie, nie zwracam uwagi na
opakowanie

Trudno powiedzieé

17%

B Zwracam uwage i jest to jeden z
kluczowych czynnikéw przy wyborze

produktu 57%

B Zwracam uwage, ale to nie jest
kluczowy czynnik przy wyborze
produktu

11%



Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie badania

Kupowanie uzywanych produktow, a co za tym idzie danie im ‘drugiego zycia’ to nie tylko oszczednosc
finansowa dla budzetu gospodarstwa domowego, ale takze dziatanie przyjazne dla srodowiska, zgodne z
ideg gospodarki o obiegu zamknietym. Mieszkancow Opoczna zapytano wiec o to, czy kupujg uzywane
produkty. Ponad potowa ankietowanych (53%) czasami kupuje uzywane produkty, a 18% czesto wybiera
produkty,z drugiej reki’. Niestety prawie co trzecia osoba nigdy nie kupuje uzywanych produktéw. Moze
to wynika¢ m.in. z wcigz popularnych, utrwalonych stereotypdw i indywidualnych przekonan dotyczgcych
sklepow z uzywanymi produktami — na przyktad z odziezg. Edukacja ekologiczna w tym zakresie moze
wptyna¢ na zmiane postaw konsumenckich. Respondentéw zapytano takze o najczesciej kupowane
produkty uzywane. Sg to ubrania, meble, sprzet RTV AGD, ksigzki oraz zabawki.

Pytanie 7: Czy kupuje Pan/Pani uzywane produkty?

18%

29%
M Nie, nigdy nie kupuje uzywanych
produktéow

Tak, czasami zdarza mi sie kupowad
uzywane produkty

M Tak, czesto zdarza mi sie kupowac
uzywane produkty

53%

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie badania
7.1. Jakie uzywane produkty Pan/Pani kupuje?

Odpowied? Procent Liczba odpowiedzi
Brak odpowiedzi 29.17% 35
AGD, RTV, sprzet 0.83% 1
wedkarski, czes¢
samochodowe
Auto | 0.83% 1
Auto ubrania meble 0.83% 1
Bardzo rozne, od 0.83% 1
sprzetu
elektronicznego, czesci
samochodowych az po
ubrania
elektronarzedzia 0.83% 1




Elektronarzedzia, 0.83%
odziez

Elektronika 1.67%
Elektronika gitarowa ( 0.83%
efekty muzyczne),

Komputer 0.83%
Ksigzki, ubrania, 0.83%
akcesoria dzjeciece

Lodowka, telefon 0.83%
meble, dekorcje domu 0.83%
Meble, kanapa, 0.83%
ubrania,

meble, sprzety rtv agd, 0.83%
ktore sg w bardzo

dobrym stanie.

Narzedzia ubrania 0.83%
Odziez 6.67%
Odziez, elektro 0.83%
narzedzia, sprzet

sportowy.

odziez, meble, sprzet 0.83%
rtv i agd, zabawki,

sprzet sportowy,

narzedzia...

Odziez, obuwie, 0.83%
elektronike, meble

Odziez, przedmioty 0.83%
codziennego uzytku,

sprzet elektroniczny

odziez, telefon 0.83%
odziez, urzadzenia rty, 0.83%
Odziez, zabawki, meble 0.83%
Ptyty CD, ubrania, 0.83%

sprzet AGD.




Router, rowerki 0.83% 1
dzieciece, wozki

dzieciece, zasilacze,

Rower 0.83% 1
Rower, samochdd, 0.83% 1
ubrania

Rozne 0.83% 1
Samochdd, motocykl, 0.83% 1
komputer, smartfon.

Samochdd, ptyty CD, 0.83% 1
smartphone, ksigzki,

sprzety audio i rtv

Sprzet agd , narzedzia, 0.83% 1
meble ,odziez

Sprzet rtv 0.83% 1
sprzet sportowy 0.83% 1
Suszarke 0.83% 1
Tekstylia , narzedzia 0.83% 1
Telewizor 0.83% 1
Ubrania Ksigzki Auta 0.83% 1
ubrania 15.83% 19
Ubrania akcesoria 0.83% 1
Ubrania czasem sprzet 0.83% 1
elektroniczny

Ubrania i zabawki dla 0.83% 1
dziecka

ubrania, sprzet 0.83% 1
elektroniczny

Ubrania, ksigzki, 0.83% 1
dekoracje

ubrania, ksigzki, 0.83% 1
zabawki, samochody,

Ubrania, meble 0.83% 1
Ubrania, meble, 0.83% 1




Ubrania, meble, 0.83% 1
dekoracje, ksiazki

ubrania, meble, sprzet 0.83% 1
rtv,
ubrania, meble, 0.83% 1

zabawki , sprzet
elektroniczny

Ubrania, samochody. 0.83% 1
ubrania, sprzet 0.83% 1
elektroniczny, meble,

inne.

Ubrania, sprzety 0.83% 1
elektroniczne

Ubrania, sprzety RTV i 0.83% 1
AGD, wyposazenie

domu

Ubrania, zabawki 0.83% 1
Ubrania, zabawki, 0.83% 1

sprzety sportowe.

Ubrania,sprzet 0.83% 1
elektroniczny
komputery,telefony.

Ubrania,sprzety,ozdoby 0.83% 1
Ubrania. 0.83% 1
Zalezy...co mi potrzeba 0.83% 1
Razem 120

Naprawa zepsutych produktow w celu ograniczenia liczby nowo kupowanych produktéow oraz
generowanych odpaddéw to temat kolejnego pytania. 42% respondentow wskazato, ze jesli to tylko
mozliwe zawsze stara sie naprawic¢ produkt zamiast kupowaé nowy, a 43% raczej stara sie naprawic
zepsute urzadzenia. 13% ankietowanych wskazato, ze nie stara sie naprawic produktu i preferuje kupno
nowego. Jedynie 2% ankietowanych zawsze kupuje nowe urzgdzenia. Odpowiedzi na to pytanie wskazujg,
ze zdecydowana wiekszos¢ respondentéw wykazuje postawe proekologiczng starajgc sie naprawic
niesprawne urzgdzenia zamiast kupowac¢ nowe produkty. Najczesciej naprawiane urzadzenia to
natomiast sprzety RTV i AGD, ubrania i buty.




Pytanie 8: Czy kiedy jakie$ uzywane urzadzenie sie zepsuje, stara sie Pani/Pan je naprawi¢ zanim
podejmie Pani/Pan decyzje o kupnie nowego?

M Jesli to mozliwe - zawsze staram sie
naprawic produkt zamiast kupowacé
nowy

Nigdy nie staram sie naprawi¢
produktu, zawsze kupuje nowy

43% 42%

M Raczej nie staram sie naprawic
produktu, wole kupi¢ nowy

B Raczej staram sie naprawi¢ produkt,
zamiast kupowac nowy

13% 2%

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie badania

8.1. Przyktadowo, jaki typ produktéw Pani/Pan stara sie naprawié?

Odpowiedz Procent Liczba odpowiedzi

Brak odpowiedzi 15.83% 19
agd 1.67% 2
AGD i narzedzia el. 0.83% 1
Agd, 0.83% 1
AGD, auto. 0.83% 1
AGD,RTV, elektronarzedzia, 0.83% 1
odziez

Auto ,meble, 0.83% 1
elektronarzedzia,AGD.

drobne sprzety 0.83% 1

gospodarstwa domowego
typu suszarka

Drukarke, stuchawki, kinkiet, 0.83% 1
szafke

Duze AGD 0.83% 1
Elektronika 3.33% 4
elektronika np. Pralki 0.83% 1

komputery, laptopy,
lodéwki, kuchenki itp




Elektronika, przedmioty 0.83%
gospodarstwa domowego,

sprzet RTV AGD

Elektronika, sprzet AGD 0.83%
elektronike 0.83%
Karcher, Odkurzacz 0.83%
kazdy 0.83%
komputer 0.83%
Komputer,telefon 0.83%
Koputer 0.83%
Laptop 0.83%
Laptop, telefon, zmywarka, 0.83%
pralka, czajnik, ekspres

Lodéwka pralka 2.5%
Mate AGD 0.83%
meble 0.83%
Mechaniczne lub 0.83%
elektroniczne

Mikser telewizor listwe 0.83%
zasilajg itd

Odkurzacz 3.33%
Odkurzacz, pralka, lodowka, 0.83%
samochdd

Odkurzacz, suszarka do 0.83%
wtosow,

Pralka Mikser 0.83%
Pralka Suszarka Laptop 0.83%
Telefon Buty

Pralka 3.33%
pralka lodéwka 0.83%
Pralka lodéwka odkurzacz 0.83%
Pralka lodowka zmywarka 0.83%




Pralka, lampy, ubrania, buty 0.83%
pralka, lodéwka 2.5%
Pralka, lodowka, 0.83%
mikrofalowka

Pralka, odkurzacz 0.83%
Pralka, suszarka, sptuczka do 0.83%
wody, piekarnik elektryczny,

Pralka, wiertarka 0.83%
Pralka, zmywarka 0.83%
Pralka,lodéwka,kuchenka 0.83%
Pralka,piekarnik 0.83%
Prostownice, suszarke, 0.83%
pralke, lodowke

Ptyte indukcyjng zmywarke 0.83%
RTV, AGD 0.83%
Rtv, agd, elektronika 0.83%
samochod 0.83%
Samochdd, ksigzki, sprzety 0.83%
audio i rtv, telefony

komérkowe

Samochdd, motocykl, 0.83%
komputer, smartfon,

urzgdzenia RTV/AGD.

Sokownik 0.83%
Sprzet agd 0.83%
Sprzet agd i rtv (wzywam 0.83%
fachowca)

Sprzet elektroniczny 0.83%
sprzet sportowy, ubrania 0.83%
Sprzety gospodarstwa 0.83%
domowego meble

Suszarka 0.83%




Suszarka do wtosdw, 0.83%
odkurzacz, rower

Suszarka do wtosow, zelazko, 0.83%
odkurzacz

telefon telewizor pralka 0.83%
loddéwka auto motor

Telefon, telewizor 0.83%
Telefon, zegarek, agd rtv 0.83%
telefony, loddwka, 0.83%
komputer, drukarka

Telewizor, laptop, telefon - 0.83%
to rzeczy naprawiane w

ostatnich 3 miesiecy

telewizor, lodéwka, radio 0.83%
zmywarka, zelazko

telewizor, odtwarzacz dvd, 0.83%
robot kuchenny, odkurzacz,

rower,

Telewizor,radio 0.83%
Tv 0.83%
Ubrania, narzedzia 0.83%
Ubrania, buty, zegarki, 0.83%
posciele itd.

ubrania, meble 0.83%
Ubrania, sprzet AGD, rtv 0.83%
Ubrania, sprzety RTV i AGD, 0.83%
wyposazenie domu

urzadzenia rtv, agd, 0.83%
Wiertarki 0.83%
Whkretarka , lampa 0.83%
Whkretarki, AGD, 0.83%
wszystkie 0.83%
Wszystko co sie da 0.83%




Wszystko jesli naprawa jest 0.83% 1
optacalna

zabawki, narzedzia np. 0.83% 1
wiertarka

Zalezy od tego jak 0.83% 1
zaawansowana jest to

konstrukcja

Zelazko, pralka 0.83% 1
Zelazko, pralka, loddwka 0.83% 1
zmywarka 1.67% 2
Razem 120

Respondentéw zapytano o to, na co zwracajg uwage podczas zakupdw spozywczych. Byto to pytanie
wielokrotnego wyboru, dlatego ankietowani mogli wskaza¢ kilka najwazniejszych dla nich aspektow.
Najistotniejszym czynnikiem w opinii biorgcych udziat w badaniu jest cena produktu. Wskazato jg 94
ankietowanych. Kolejno, 71 ankietowanych wskazato na miejsce pochodzenia produktow. Wyglad
produktéw wskazano 44 razy. Czynnikiem, ktéry ma najmniejszy wptyw na zakup okreslonych produktéw
spozywczych sg ekologiczne certyfikaty pochodzenia produktéw. Takg odpowiedZz wybrato 36 osob,
a zatem 30% ankietowanych. Swiadczy to, o koniecznoéci podjecia dziatar edukacyjnych dotyczacych
certyfikacji oraz oznakowania ekologicznej zywnosci.

Pytanie 11: na co zwraca Pan/Pani uwage podczas zakupéw spozywczych? (mozna wybrac kilka
odpowiedzi)
100 94
90
80

71
7 L

44
] .

Cena produktu Ekologiczne certyfikaty Miejsce pochodzenia Wyglad produktéw
pochodzenia produktéw produktow

70
60
50
40
30
20
10

0

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie badania

Kolejne pytanie dotyczyto kluczowych czynnikdw przy zakupach odziezowych. Ponad 80% respondentéw
wskazato, ze podczas zakupdw odziezowych zwraca uwage na jako$¢ produktu. Drugg najczesciej
wybierang odpowiedzig, ktdrg wskazato 68% ankietowanych jest wygoda uzytkowania, a trzecig cena



produktu. Ponad potowa respondentéw wskazata takze, ze zwraca uwage na sktad materiatu. Mniejsza
popularnoscig jako czynnik decydujgcy o zakupach odziezowych cieszy sie miejsce produkcji oraz modai
trendy. Tak, jak w przypadku zakupdw spozywczych najrzadziej wybierang odpowiedzig sg ekologiczne
certyfikaty. Jedynie 13% respondentdw zwraca na nie uwage podczas zakupdw odziezowych. Otwiera to
zatem pole do edukacji i informowania spotecznosci na temat ekologicznych praktyk zwigzanych, w tym
tzw. zielonych certyfikatow.

12. Na co zwraca Pan/Pani uwage podczas zakupdw odziezowych? (mozna wybra¢ kilka odpowiedzi)
120

101
100
80 81

80 67

60

40

26 25
” 15 . .
. B
Cena produktu  Ekologiczne Jakos¢ Miejsce Moda i trendy Sktad materiatu Wygoda
certyfikaty produktu produkcji uzytkowania

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie badania

Kolejne pytanie takze byto zwigzane z odziezg. Respondentow zapytano o to, jakie dziatania podejmuja
Z nieuzywang juz odziezg. Prawie potowa respondentéw (48%) odnosi odziez do specjalnych punktéw
zbidrki, 29% rozdaje niechciane ubrania rodzinie badz znajomym. Kolejno, 16% ankietowanych kieruje
sie aspektem finansowym starajgc sie sprzedac odziez np. na przeznaczonych do tego platformach
internetowych. Jedynie 2% mieszkancow, ktorzy wzieli udziat w badaniu pozbywa sie odziezy wyrzucajac
niechciane ubrania. Odpowiedzi sugerujg podejmowanie przez ankietowanych ekologicznych praktyk.
Nie wiadomo jednak, czy wynikajg one z checi dziatanh na rzecz $rodowiska i ograniczania odpadodw.
Dziatania edukacyjne w tym zakresie mogg zwiekszy¢ swiadomosé mieszkancéw. Zachecanie do
przekazywania odziezy wptywa na ograniczanie proces produkcji w modzie oraz eliminacje potrzeby
kupowania nowych ubran wsrdd innych mieszkancow uczestniczgcych w procesie wymiany.



Pytanie 13: W przypadku, kiedy ma Pan/Pani w domu niepotrzebng odziez — co najczesciej Pan/pani z nig
robi?

2%

B Odnosze do punktéw zbidrki

16%

Raczej sie nie pozbywam odziezy

M Rozdaje rodzinie, znajomym

48%

B Staram sie jg sprzedac (np.. Na

przeznaczonych do tego platformach 0
internetowych) 29 A)

B Wyrzucam

5%

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie badania

Respondentéw zapytano takze o ched udziatu w inicjatywach proekologicznych, gdyby takie miaty miejsce w
Opocznie (Pytanie 14). Najliczniej respondenci wskazali na inicjatywe korzystania z wtasnych,wielorazowych
pojemnikéw i toreb oraz naprawe przedmiotdw (elektroniki, drobnego AGD, ubran). Chetnie korzystaliby z
dystrybutora wody kranowej w miejscach publicznych na rzecz rezygnacji z wodybutelkowanej, zbieraliby
deszczdwke. Okoto 1/3 respondentdw wskazata na ched sktadania dokumentowi realizacji spraw urzedowych
korzystajac z portalu komunikacyjnego ONLINE, a takze che¢ udziatuw inicjatywach ograniczajgcych ilos¢
marnowanych produktéw spozywczych, tj. kupowanie produktowz krotszym terminem, ““nieidealnych’” owocéw,
warzyw, korzystanie z aplikacji, ktora pozwala na zakup nadwyzki niesprzedanego jedzenia ze sklepdw w nizszych
cenach oraz korzystanie z lodowek spotecznychstuzgcych do nieodptatnej wymiany zywnosci. Najmniejszg
popularnoscig charakteryzuje sie zakupdrozszych produktow w ekologicznych/biodegradowalnych opakowaniach
zamiast kupna tanszego produktu konkurencyjnego w opakowaniu plastikowym.

14. Gdyby w Opocznie, byta taka mozliwo$¢ w jakich inicjatywach bratby/brataby Pan/Pani udziat? (mozna
wybrac kilka odpowiedzi)

Odpowiedz Procent Liczba odpowiedzi

Korzystanie z aplikacji 10.22% 38
pozwalajgcej kupic taniej
nadwyzki niesprzedanego
jedzenia ze sklepow

Korzystanie z dystrybutora wody 11.83% 44
kranowej w miejscach
publicznych na rzecz rezygnacji z
wody butelkowanej

Korzystanie z lodowek 9.41% 35
spotecznych stuzgcych do
nieodptatnej wymiany zywnosci
w ramach “foodsharingu”




Korzystanie z wtasnych,
wielorazowych pojemnikéw i
toreb

Kupowanie produktéw
spozywczych z krétszym
terminem waznosci,
“nieidealnych” owocdéw czy
warzyw

15.86%

10.48%

59

39

Naprawa przedmiotdw -
elektroniki, drobnego AGD oraz
ubran

Sktadanie dokumentow i
realizacja spraw urzedowych
korzystajac z portalu
komunikacyjnego ONLINE

15.32%

10.48%

57

39

Zakup drozszych produktow, ale
w
ekologicznym/biodegradowalny
m opakowaniu zamiast kupna
tanszego produktu
konkurencyjnego w opakowaniu
plastikowym

4.84%

18

Zbieranie deszczowki

Razem

11.56%

43

372




1.1.  WYNIKI BADANIA — ODPADY

Wyniki ankiety dotyczacej wiedzy na temat segregacji odpaddw ukazujg zrdznicowany poziom
Swiadomosci i pewnosci respondentow w tej kwestii. Pierwsza grupa, stanowigca 38% respondentow,
uznata swojg wiedze za wystarczajgcy i zadeklarowata umiejetnosé prawidtowej segregacji. To pozytywne
sygnaty, sugerujace, ze znaczna czes¢ ankietowanych jest swiadoma znaczenia segregacji odpadow i
angazuje sie w praktyki proekologiczne. Druga grupa, obejmujaca 29% respondentéw ocenita swojg
wiedze na temat segregacji jako dobra. To znak, ze cho¢ nieco mniejsza, to jednak spora liczba
ankietowanych jest pewna swoich umiejetnosci segregacyjnych. Jednak warto zauwazy¢, ze respondenci
nadal mogg posiada¢ pewne watpliwosci lub potrzebowac dalszej edukacji w tej kwestii. Grupa trzecia,
liczaca 7% ankietowanych wskazata, ze ma watpliwosci dotyczace segregacji odpaddw. Najwiekszym
wyzwaniem wydaje sie by¢ czwarta grupa, obejmujgca 26% respondentdw, ktorzy nie sg pewni, czy
prawidtowo segregujg odpady. To duzy odsetek, co sugeruje, ze istnieje znaczna liczba oséb, ktére moga
mie¢ ograniczong $wiadomos¢ lub doswiadczenie w tym obszarze. Istnieje zatem istotna potrzeba
edukacji i dostarczenia jasnych informacji na temat segregacji odpadow.

Pytanie 9: Jak ocenia Pan/Pani swojg wiedze na temat segregacji odpadow?

B Czasami nie mam pewnosci czy
prawidtowo segreguje odpady 2 6%

Czesto nie mam pewnosci czy o
prawidtowo segreguje odpady 38 A)

B Mysle, ze mam dobrg wiedze na ten
temat, wiem jak segregowac odpady

7%

B Mysle, ze mam wystarczajgcy wiedze
na ten temat, wiem jak segregowac
odpady

29%

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie badania

Respondentéw zapytano réwniez o to, ile czasu w ciggu tygodnia poswiecajg na segregacje odpaddéw w
gospodarstwie domowym. Najliczniejsza grupa respondentow (68%) zadeklarowata, ze regularnie
segreguje odpady na biezgco. To bardzo pozytywny sygnat, $wiadczacy o rozwinietych nawykach
proekologicznych i gotowosci do aktywnego uczestnictwa w procesie gospodarowania odpadami. 18%
ankietowanych, rowniez angazuje sie w segregacje, jednak zajmuje na ten cel jedynie kilka minut
dziennie. To wskazuje na umiarkowane zaangazowanie, gdzie Swiadomos¢ znaczenia segregacji jest
obecna, ale czas poswiecany na ten cel moze by¢ ograniczony. Warto zwrdéci¢ uwage na grupe
respondentéow (11%), ktorzy potrzebujg wiecej niz kilka minut na segregacje odpaddéw. To moze
oznaczac, ze ci respondenci sg bardziej zaawansowani w segregacji, by¢ moze angazujgc sie w bardziej
skomplikowane formy sortowania odpaddéw czy recyklingu. Niewielka grupa (3%) zaznaczyta, ze nie
zajmuje sie segregacjg odpaddéw. Podsumowujac, wyniki ankiety ukazujg pozytywny trend
w zakresie segregacji odpadow, jednak pozostaje pole do dalszej edukacji oraz promocji praktyk
proekologicznych, szczegdlnie wsrdd tych, ktdrzy jeszcze nie zaangazowali sie w segregacje odpadow.



Pytanie 10: lle czasu w ciggu tygodnia poswieca Pan/Pani na segregacje odpadéw w swoim
gospodarstwie domowym?

11%

18%

/3%

M Kilka minut (najczesciej przed
wyniesieniem smieci)

m Nie zajmuje sie segregowaniem
odpadow

B Segreguje odpady na biezgco

Wiecej niz kilka minut

68%

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie badania

1.1.  WYNIKI BADANIA — PRZESTRZEN

Respondentéw zapytano jakie miejsca w obszarze centrum miasta wybierajg najchetniej do aktywnosci
fizycznej na przyktad do jazdy na rowerze, biegania czy spacerdw (Pytanie 15). Byto to pytanie otwarte.
Odpowiedzi respondentow byty bardzo zrdznicowane, niemniej jednak mozemy wyrdzni¢ kilka
powtarzajgcych sie miejsc. Wsrdd tych miejsc znalazty sie: Zalew Opoczynski, "deptak" przy ul.
Biernackiego, mato ruchliwe drogi w miescie, boiska sportowe. Bardzo wiele ankietowanych wskazywato
takze ze wybiera tylko obszary poza centrum miasta (np. Las Januszewski), ze wzgledu na niewielki udziat
takich obszaréw. Biorgc pod uwage przyktadowe odpowiedzi mieszkanicow, w miescie jest niewiele
atrakcyjnych obszarow stanowigcych mozliwosci aktywnosci fizycznej. Wazne jest aby uatrakcyjnié
istniejgcy przestrzen i stworzyé nowa.

Kolejnym zadane pytanie dotyczyto najchetniej wybieranych miejsc w przestrzeni miasta do spedzania
swojego wolnego czasu z rodzing, przyjaciotmi, znajomymi (Pytanie 16). Byto to réwniez pytanie otwarte.
Wsrdd najczesciej powtarzajgcych sie odpowiedzi mozemy wyrdznié: tereny Zalewu Opoczyniskiego,
"deptak" przy ul. Biernackiego, plac zabaw. Do$¢ duza liczba ankietowanych odpowiedziata ze nie korzysta
z przestrzeni miejskich i spedza swdéj wolny czas w domu lub mieszkaniu. Duza cze$s¢ odpowiedzi
wskazywata takze tereny poza miastem, w szczegdlnosci lasy. Kilkanascie ankietowanych stwierdzito
takze, ze w miescie nie ma takich przestrzeni, w ktérych mogliby spedzi¢ swoj wolny czas. Analizujac
odpowiedzi, wskazywane miejsca sie powtarzajg — mozemy wiec wywnioskowad, ze jest ich w miesScie
bardzo niewiele. Warto takze podkreslic, ze cze$¢ respondentdw twierdzi ze nie ma takich miejsc.

Kolejne pytanie dotyczyto subiektywnej oceny dostepnosci do terendw zielonych w miescie. Niemal 40%
ankietowanych stwierdzito, ze dostep do terendw zielonych jest na srednim poziomie, a 29% ocenia j3
na jedng z najnizszych ocen. Tylko 16% respondentéw ocenito dostepnosc do zieleni na poziom dobry



i bardzo dobry. Z uzyskanych odpowiedzi wynika, ze tereny zielone nie wystarczajgco spetniajg
wymagania mieszkancow Opoczna. Nie kazdy posiada wystarczajgcy dostep do zieleni. Warto zaznaczyé,
iz zielen jest istotnym czynnikiem ksztattujgcym jakos$¢ zycia i samopoczucie mieszkancéw w przestrzeni.
Nalezy zwiekszac jej ilos¢ i poprawi¢ dostepnosé, aby zapewnic lepsze warunki spotecznosci lokalnej.

15. Jakie miejsca w obszarze centrum miasta wybiera Pan/Pani najchetniej do jazdy na
rowerze/biegania/spacerdw lub innej aktywnosci? Prosze opisac.

Odpowiedz Procent Liczba odpowiedzi

"deptak" przy ul. Biernackiego 0.83% 1

Bardzo lubie spacery po starym 0.83% 1
miescie, rynku i wzdtuz rzeki za

zamkiem.

Basen, 0.83% 1
Biernackiego 0.83% 1

Boiska sportowe 0.83% 1
centrum 0.83% 1
Centrum miasta jest mato 0.83% 1

przyjazne do podejmowania
aktywnosci fizycznej - zwtaszcza
jazdy rowerem (brak Sciezek
rowerowych), jesli chodzi o
bieganie to dobrym miejscem
jest okolica Zalewu.

Chodniko 0.83% 1
deptak przy mdk 0.83% 1
Deptak przy ul. Biernackiego 0.83% 1
Deptak, zalew 0.83% 1
do jazdy na rowerze poza 0.83% 1

Opocznem i centrum

Droga rowerowa wokot zalewu, 0.83% 1
droga wewnetrzna wzdtuz CMK.
W Opocznie niestety wszystkie
drogi rowerowe sg wytozone
kostkg fazowang :( a nie asfaltem

|

Drogi dojazdowe 0.83% 1




Drogi mato ruchliwe, tereny mato
zabudowane

0.83%

Drogi osiedlowe

Jest duzy problem z wyborem
takiego miejsca. Przeprowadzajac
sie do Opoczna, najwiekszg
trudnosciag byto wiasnie
dostosowanie sie do lokalnych
(stabych) warunkéw
infrastruktury rekreacyjnej.
Ostatni rok z matym dzieckiem w
woézku (niechodzace) i
codziennymi spacerami byt
bardzo podobny i nudny.
Szukatam miejsc z drzewami, bez
ruchu aut - niestety wachlarz jest
ubogi. Najczesciej kierowatam sie
w kierunku parku przy Sw. Marka,
okolicach MDK, by pdzniej zrobic
zakupy. Spacer nad zalew z okolic
Sktodowskiej nie byt atrakcyjnym
wyborem.

0.83%

0.83%

Koniecznie asfaltowe Sciezki, nie
z kostki brukowej

Koto toréw, nie ma niestety
dobrego miejsca na rower w

Opocznie =

0.83%

0.83%

Las
las janszewice
Las Januszewski

las, w miescie przez pét roku
panuje smierdzgcy smog!

1.67%

0.83%

0.83%

0.83%

Lasy, tylko duzo juz wycietych i
zalew

Mata obwodnica,las

Matg obwodnice

0.83%

0.83%

0.83%

Miejsce nad zalewem
opoczynskim

0.83%




Miejsce wkoto zalewu 0.83%
miejsce z zielenia 0.83%
nad rzekg 0.83%
Nad zalewem i mata obwodnica 0.83%
obok Caolina

Najchetniej wybieram zalew oraz 0.83%
ul. Przemystowg

Nie korzystam z centrum miasta 0.83%
Nie ma takiego miejsca. 0.83%
nie mam statych tras 0.83%
Obrzeza Opoczna - Od kwiatowej 0.83%
w kierunku Woli zaleznej,

pomiedzy nowymi domkami

(jazda na rowerze) Bieganie w

kierunku osiedla milenijnego,

nowa obwodnica, potem w

kierunku nowego kosciofa, lecz

na odcinku drugi od zpc brakuje

sciezek rowerowych.

Obszar pomiedzy ulicami: 0.83%
Piotrkowska, Lesng,

Przemystowg, Inowtodzka.

Obwodnica 0.83%
obwodnica miasta 0.83%
Odbywam takie aktywnosci na 0.83%
obrzezach miasta.

Okolica domu, zalewu. 0.83%
Okolice lasu Januszewskiego 0.83%
Okolice MDK, Zalew Opoczynski, 0.83%
Okolice Galerii Inspiro

Okolice rzeki 0.83%
Okolice rzeki lub poza miastem 0.83%
Okolice zalewu, lasy wokot 0.83%
Opoczna

Okolice zalewu, rzeki 0.83%




Opoczynski zalew 0.83%
Otoczenie zalewu opoczynskiego 0.83%
Park 1.67%
Park, sciezki rowerowe do innych 0.83%
miejscowosci

Parki 0.83%
parki, Sciezki rowerowe, 0.83%
Parki, zalew. 0.83%
Poza miastem 0.83%
Poza miastem. 0.83%
Poza miastem. Jesli juz musze 0.83%
unikam ulic o duzym natezeniu

ruchu.

Rdoznie 0.83%
Sciezka przy bocznych drogach i 0.83%
lasem

Sciezki rowerowe 0.83%
Sciezki rowerowe 0.83%
spacer ulicami Biernackiego | 0.83%
Westerpltte

Spacery ul. Biernackiego i 0.83%
Sktodowskiej-Curie, jazda

rowerem gtéwnie boczne ulice,

sporty druzynowe na orlikach 0.83%
Sw. Marka 0.83%
Teren na okoto zalewu. 0.83%
teren ogréodkow dziatkowych 0.83%
Teren przy zbiorniku wodnym. 0.83%
ZALEW

Teren rekreacyjny wokot zalewu 0.83%
opczynskiego

teren wokét zalewu 0.83%
tereny nad rzekg 0.83%




Tereny przy rzece Drzewiczce 0.83% 1
przy placu targowym, tereny

zalewu opoczynskiego.

Tylko poza miastem 0.83% 1
UBOCZE MIASTA LESNE SCIEZKI 0.83% 1
LAKIITP.

Ul. Biernackiego, ul. Westerplatte 0.83% 1
Ul. Piotrkowska i ul. Biernackiego 0.83% 1
unikam centrum miasta, 0.83% 1
W centrum ?- zadne. Polami w 0.83% 1
las.

W centrum miasta zadnego 0.83% 1
obszaru. Wybieram las

Januszewski

W centrum to zadne, chyba ze 0.83% 1
dziecko chce na plac zabaw.

Spacery uskuteczniamy nad rzeka

i nad zalewem.

W centrum zadne 0.83% 1
w Opocznie nie ma miejsca na 0.83% 1
bieganie, a sciezki rowerowe sa

przy ulicach, wdychanie spalin

zapewnione

W strone Konskich przez 0.83% 1
Parczowek

Wokot zalewu. 0.83% 1
Zadne 0.83% 1
zadnych 0.83% 1
Zalew 12.5% 15
Zalew gdyz jest tam Sciezka 0.83% 1
rowerowa

Zalew , parki, pola 0.83% 1
Zalew bo jest sciezka rowerowa 0.83% 1
Zalew Opoczno 1.67% 2




Zalew Opoczynski 1.67% 2

Zalew opoczynski jezeli jest to 0.83% 1
centrum miasta

Zalew Opoczynski, Las 0.83% 1
Januszewski, Ogrodki Dziatkowe

Zalew w Opocznie, Odpoczniak 0.83% 1
zalew, boczne ulice 0.83% 1
Zalew, droga opoczno-poludnie 0.83% 1
Zalew, las 0.83% 1
Zalew, las, "obwodnica" koto zpc, 0.83% 1

ul. Biernackiego

Zalew, lesniczowka 0.83% 1
Zalew,stare miasto 0.83% 1
Zalwe 0.83% 1
Razem 120

16. Jakie miejsca w przestrzeni miasta wybiera Pan/Pani do spedzania swojego wolnego czasu (z rodzing,
przyjaciétmi, znajomymi)? Prosze opisac.

Odpowied? Procent Liczba odpowiedzi

Basen "Opoczynska Fala" i jego 0.83% 1
okolice oraz ul. Piotrkowska.

Basen zalew place zabaw 0.83% 1
Basen, mdk, zalew, pub 0.83% 1
Biernackiego 0.83% 1
Biernackiego, koto MDK 0.83% 1
brak 0.83% 1
Chetnie umowilabym sie na Placu 0.83% 1

Kosciuszki, ale tam brudno, jak nigdy
wczesniej, pelno ptasich odchodow
wladze nie dbaja o to miejsce. Bylo
miejsce na maly park, to
wybudowano Aldi i zabetonowano,
teren, z jednego obrzdliwego widoku
jest nowy, taki sam.




CZESTO tAKI DLUGIE SPACERY Z
PSAMI w miescie zapomniano o
pupilach typu pies przydat by sie jakis
la nich wybieg jak w innych miastach

0.83%

Deptak nad zalewem 0.83%
Deptak przy piotrkowskiej, teren nad 0.83%
zalewem

Do jazdy na rolkach wybieramy 0.83%
miejsca gdzie jest dobrej jakosci asfalt

i maty ruch, najlepiej na tonie

przyrody. Czesto wyjezdzamy na trasy

rowerowe Velo Matopolska, lub

Wislanska Trase Rowerowa, aby

jezdzi¢ na rolkach cieszgc oczy piekna

przyroda.

Do kina, na basen 0.83%
Dom Kultury 0.83%
dom, biedronka, na zewnatrz przez 0.83%
pot roku panuje smierdzacy smog!

Dom, okolice rzeki 0.83%
Dziatka rekreacyjna 0.83%
Dziatka, las 0.83%
jak dla mnie mato zieleni sciezek 0.83%
rowerowych

Jesli juz w miescie: teren koto zalewu. 0.83%
Brakuje parku.

Jw. 0.83%
Kino, basen 0.83%
Las 5%
Las Januszewski 0.83%
Las woda 0.83%
Las, teren koto lasu wzdtuz torow..za 0.83%
Fiorami...

Lesniczowka 0.83%




Lesniczéwka (poza miastem), okolice 0.83%
MDK, lokale gastronomiczne

Lesniczowka Januszewice 0.83%
Miejsce koto zalewu 0.83%
miejsce z zielenia z dala od ruchu 0.83%
Nad zalewem opoczynskim 0.83%
Nad zalewem. Okolice basenu i mdk 0.83%
Nie korzystam z przestrzeni miejskiej , 0.83%
wyjezdzam za miasto

Nie ma takich miejsc, deptak obok 0.83%
basenu

Nie ma takiego miejsca 0.83%
Nie mam czasu wolnego 0.83%
Nie mieszkam w miescie 0.83%
Obszar pomiedzy ulicami: 0.83%
Piotrkowska,Lesng, Inowtodzka oraz

osiedlem Wymystéw.

odpoczniak, zalew opoczno, ul. 0.83%
biernackiego

Odpoczniak, zalew, ul. Przemystowa, 0.83%
Ogrdédki dziatkowe 3.33%
okolice MDK 0.83%
Okolice rzeki, dom 0.83%
Okolice zalewu 0.83%
okolice zalewu, droga wzdluz CMK 0.83%
idealna na rower

Park, zalew 0.83%
parki 0.83%
Parki deptaki 0.83%
Parki, zalew. 0.83%
Plac zabaw 2.5%




plac zabaw przed blokiem, obrzeza 0.83%
miasta, las

Place zabaw 0.83%
place zabaw, 0.83%
Podwoérko i Las 0.83%
Poza miastem 2.5%
Poza miastem. 0.83%
Potudniowe obrzeza Opoczna 0.83%
pub 0.83%
Ptac przy Domie Kultury 0.83%
restauracja / pub 0.83%
Restauracje kawiarnie 0.83%
Restauracje, zalew, las, ze wzgledu na 0.83%
zainteresowanie wedkarstwem rzeki

oraz akweny w miescie oraz w

okolicach miasta

Rodzinne Ogrody Dziatkowe, Centrum 0.83%
miasta

roznego rodzaju lokale zapewniajace 0.83%
rozrywke dla ciata oraz duszy.

réznie 0.83%
Skypark,okolice domu lultury 0.83%
Spacer z psem po obrzezach osiedla. 0.83%
tam gdzie jest duzo zieleni przydato 0.83%
by sie jeszcze wiecej nasadzen drzew

ogolnie zieleni

teren ogrodkow dziatkowych 0.83%
Teren przy Basenie i MDKu 0.83%
Teren rekreacyjny wokot zalewu 0.83%
opoczynskiego

Teren wokot zalewu 0.83%
Tereny zielone 0.83%
Ul.rolna 0.83%




W domach 0.83% 1
W przestrzeni miasta jest niewiele 0.83% 1
miejsc do spedzania czasu wolnego -

dobrze zagospodarowane sg okolice

zalewu, natomiast tawki i sitownia

zlokalizowana przy ul Biernackiego, z

uwagi na czesty batagan i rozrzucone

Smieci - nie zachecajg do spedzania

tam wolnego czasu. Z uwagi na fakt

posiadania dzieci - czesto spedzamy

czas wolny na placu zabaw przy

szkole nr 1 Opocznie lub przy zalewie

- jednak liczba dzieci, ktore korzystaja

z placow zabawa - wskazuje, iz takich

miejsc w przestrzeni miasto jest

zdecydowanie za mato

Wtasna dziatka rekreacyjna 0.83% 1
Wtasne mieszkanie. 0.83% 1
Wtasne podworko 0.83% 1
z dala od zabudowan na spacery, 0.83% 1
restauracja, park

z duzg iloscia zieleni 0.83% 1
zadne 0.83% 1
zadnych 1.67% 2
Zalew 8.33% 10
Zalew Opoczno 0.83% 1
Zalew Opoczynski 0.83% 1
Zalew, "deptak" przy ul. Biernackiego, 0.83% 1
plac za MDK

Zalew, bar 0.83% 1
Zalew, deptak przy u. Biernackiego 0.83% 1
Zalew, dziatka ROD 0.83% 1
Zalew, koto basenu 0.83% 1
Zalew, lesniczowka 0.83% 1
Zalew, Odpoczniak 0.83% 1




Zalew, ogrédki dziatkowe ROD 0.83% 1

Zalew, parki 0.83% 1
Zalew, plac przy ul. Biernackiego 0.83% 1
Ze wzgledu na smog, unikam 0.83% 1

przestrzeni miasta. Wystarczy, ze tu
mieszkam i zimg nie da sie otworzy¢
okna, w zwigzku z czym regularnie
korzystam z oczyszczacza i nawilzacza
powietrza wysokiej klasy.

zmiana klimatu 0.83% 1

Razem 120

Pytanie 17: Jak ocenia Pan/Pani obecny dostep do terendw zielonych w miescie?

3%

13% 17%

Ll
m2

w4
m5
29%
38%

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie badania

Respondenci otrzymali pytanie z prosbg o ocene obecnej jakosci przestrzeni publicznych w miescie. Pod
uwage byty brane takze tereny zielone. 41% ankietowanych ocenito jako$¢ na srednim poziomie, zas40%
uwaza ze przestrzenie publiczne sg ztej jakosci. Jedynie 8% respondentdw wskazato ocene dobrg, 2% za$
bardzo dobrg. Na podstawie wynikow mozemy stwierdzi¢, ze zagospodarowanie przestrzeni publicznych
w miescie Opoczno nie jest na wysokim poziomie. Przestrzenie publiczne potrzebujgodnowienia i
wprowadzenia innowacyjnych rozwigzan. Przestrzen publiczna jest jednym z czynnikdow, ktéry tgczy
rozne grupy spoteczne, umozliwia integracje. W tego typu miejscach mieszkancy mogg takzespedzac
swoj wolny czas. Wazne jest wiec, aby przestrzen publiczna zachecata do korzystania z niej.



Pytanie 18: Jak ocenia Pan/Pani obecng jakos$¢ przestrzeni publicznych (w tym terenéw zielonych)
W miescie?

8% 2% gy

R

m4

w

.5 41% 40%

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie badania

Respondenci otrzymali pytanie wielokrotnego wyboru — jakie dodatkowe funkcje w przestrzenie chcieliby
zobaczy¢ w miescie. Odpowiedzi byty bardzo zrdznicowane. Z przedstawionych rozwigzan najwiecej oséb
(81) wskazato, ze chciatoby, aby w przestrzeni miasta znalazty sie ogrody deszczowe. Parki kieszonkowe
oraz ogrody sensoryczne charakteryzujg sie zblizonym wynikiem (kolejno 67 i 65 o0sdb). Najmniejsza
liczba wskaza¢ sposréd wymienionych rozwigzan dotyczyto nowych obiektdw matej architektury w
istniejgcych przestrzeniach publicznych. Te odpowiedz zaznaczyto 47 osdb. Respondenci mogli takze
wybrac¢ odpowiedz ,Inne” i podzieli¢ sie swoimi pomystami na przestrzen publiczng w miescie. Bardzo
czesto pojawiata sie propozycja stworzenia w miescie duzego parku miejskiego z elementami matej
architektury czy tez czescig rekreacyjng. Mieszkancy biorgcy udziat w badania wskazywali takze na
potrzebe powstania sciezek rowerowych wsrdod zieleni. Biorgc pod uwage uzyskane odpowiedzi mozemy
stwierdzi¢, ze mieszkancy potrzebujg zielonych przestrzeni publicznych, umozliwiajgcych spedzanie
wolnego czasu, rekreacje, aktywny wypoczynek. Wazna jest wiec stopniowa transformacja miastaw
zielong przestrzen otwartg dla wszystkich mieszkancow.



Pytanie 19: Jakie dodatkowe funkcje w przestrzeni chciatby/chciataby Pan/Pani zobaczy¢? (wielokrotny
wybor)

90 81

80

20 67 65

60

. 47

40

30 21

20 S

: B
0

Ogrody deszczowe Park kieszonkowy Ogrody sensoryczne Nowe obiekty matej Inne

architektury w
istniejacych

przestrzeniach

publicznych z

wykorzystaniem dziet
lokalnych artystow

(np. ptytek)

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie badania

Kafeteria odpowiedzi pytania 19:

O Ogrody deszczowe (zielone obszary wzdtuz ulic, pomagajgce w oczyszczaniu wody
deszczowej)

Ogrody sensoryczne (dajgce mozliwos¢ integracji, na ich terenie znajdziemy lezaki, hamaki,
grzadki i uprawy zio6t)

Nowe obiekty matej architektury w istniejgcych przestrzeniach publicznych z
wykorzystaniem dziet lokalnych artystow (np. ptytek)

Parki kieszonkowe (parki niewielkich rozmiarow)

Inne — jakie?

o0 O O

Kolejne zadane pytanie miato na celu sprawdzenie czasu dotarcia do najblizszego sklepu spozywczego,
a zatem do codziennych, podstawowych ustug. Ponad potowa ankietowanych (59%) twierdzi, ze czas
dotarcia do najblizszego sklepu spozywczego na pieszo badZ rowerem zajmuje 5 minut. 29% ocenito, ze
czas podrozy miesci sie w przedziale 5-15 minut. Czas dotarcia do sklepu powyzej 15 minut wskazuje 12%
badanych. Na podstawie zebranych odpowiedzi mozemy stwierdzié, ze respondenci majg bardzo dobry
dostep do wybranej ustugi. Nie mniej jednak nalezy pamietac, ze oprocz sklepdw spozywczych jest wiele
innych ustug codziennej potrzeby. Mozemy tu wskazaé szpitale, szkoty, obiekty kultury, punkty apteczne.
Do nich takze powinien by¢ zapewniona odpowiednia dostepnosc.



Pytanie 20: lle czasu pieszo lub rowerem (w zaleznosci od najczesciej wybieranego sposobu dotarcia)
zajmuje Panu/Pani dotarcie do najblizszego sklepu spozywczego?

5-15 minut
m Ponizej 5 minut

B Powyzej 15 minut

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie badania

Nastepne pytanie, ktore otrzymali respondenci to pytanie o najczesciej wybierany srodek transportu.
W tym przypadku wiekszos¢ ankietowanych, tj. 60% wskazata, ze najchetniej wybiera samochadd.
Transport rowerowy pojawit sie w 6% odpowiedzi, a droge do pracy na pieszo pokonuje 24%
respondentéw. Transport zbiorowy zostat wskazany jedynie przez 3% ankietowanych. Niestety wyniki
dotyczgce tego pytania wskazujg na bardzo duzy odsetek osdb preferujgcych transport samochodowy.
Transport jest jednym z sektoréw, w ktérym emisje gazéw cieplarnianych stale wzrastajg. Wedtug raportu
Europejskiej Agencji Srodowiska za 60,6% wszystkich emisji dwutlenku wegla z transportu drogowego
w Europie odpowiadajg samochody osobowe. Poza CO2, samochody generujg szkodliwe dla zdrowia
cztowieka i Srodowiska tlenki azotu, tlenki siarki czy pyty zawieszone. Celem dziatan powinna by¢ zatem
zmiana nawykéw transportowych mieszkarnicow miasta, rozszerzenie oferty oraz infrastruktury dla
innych, bardziej ekologicznych srodkdw transportu np. komunikacji zbiorowej czy rowerdw.

Pytanie 21: Czym najchetniej Pan/Pani jezdzi do pracy?

3% 7%

B Nie pracuje / pracuje
zdalnie

M Pieszo
Rowerem

B Samochodem

B Transportem zbiorowym

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie badan



Ptec

® Inne / wole nie podawac

H 2%

m Kobieta ® Mezczyzna

Odpowiedz Procent Liczba odpowiedzi
Inne / wole nie podawac 3% 3
Kobieta 52% 63
Mezczyzna 45% 54
Razem 120




Wiek

.o M 2%

B 4% H 1%

W 18 lat i mniej W 19- at m 35-44 lat
W 45-54 |at m 55-64 lat 65 iwiecej

Odpowiedz Procent Liczba odpowiedzi

18 lat i mniegj 1% 1

19-24 lat 2% 2

25-34 |at 22 % 26

35-44 |at 41 % 49

45-54 |at 28 % 34

55-64 lat 4 % 5

65 i wiecej 2% 3

Razem 120




Miejscowos$¢ zamieszkania

Odpowiedz Procent Liczba odpowiedzi
0.83% 1
Bielowice 0.83% 1
Januszewice 0.83% 1
Karwice 0.83% 1
KRUSZEWIEC 1.67% 2
Mroczkow Goscinny 0.83% 1
Ogonowice 1.67% 2
Opoczn9 0.83% 1
Opoczno 84.17% 101
Opoczno - Karcerow 0.83% 1
Opoczno gmina 0.83% 1
Opoczno od pradziada. 0.83% 1
Rézanna 2.5% 3
Wies 0.83% 1
X 0.83% 1
Ziebow 0.83% 1
Razem 120




Miejscowos¢ zatrudnienia (jezeli dotyczy)

Miejscowosc¢ zatrudnienia (jezeli dotyczy)

Odpowiedz Procent Liczba odpowiedzi

- 1.67% 2

0.83% 1
Administracja biurowa 0.83% 1
administracja publiczna 0.83% 1
Brak 0.83% 1
Cata Polska 0.83% 1
Dziatalnos$¢ 0.83% 1
Gmina Opoczno 0.83% 1
Januszewice 0.83% 1
Jw. 0.83% 1
Nie dotyczy 3.33% 4
Nie pracuje 0.83% 1
Opoczno 66.67% 80
Opoczno (szkota) 0.83% 1
Opoczno - Centrum 0.83% 1
Opoczno Warszawa 0.83% 1
Pakos 0.83% 1
praca terenowa (pow. opoczynski) 0.83% 1
Przedszkole 0.83% 1
Starachowice 0.83% 1
Sulejow 0.83% 1
Szkota Podstawowa 0.83% 1
Teren Gminy Opoczno 0.83% 1
Tomaszow Maz 0.83% 1
Tomaszow Mazowiecki 4.17% 5




UM 0.83% 1
Warszawa 2.5% 3
witasna dziatalnosc 0.83% 1
Wrtasna firma 0.83% 1
tédz 0.83% 1
—- 0.83% 1
Razem 120

2.  PODSUMOWANIE BADANIA

Wyniki  przeprowadzonej ankiety odzwierciedlajg rosngcg $wiadomosé
ekologiczng spotecznosci Opoczna. Pozytywnie mozna oceni¢ fakt, iz wiekszos¢
respondentdw zwraca uwage na klase energooszczednosci produktu podczas zakupu
sprzetu RTV i AGD, stosuje inteligentne rozwigzania oszczedzajgce energie, segreguje
odpady, kupuje produkty uzywane, a takze stara sie naprawia¢ niedziatajacy sprzet.
Respondenci sg takze chetni do udziatu w réznorodnych inicjatywach proekologicznych. Sg
to praktyki godne nasladowania, konieczne do kontynuowania w celu realizacji zatozen
gospodarki cyrkularnej. Z drugiej strony jednak istnieje potrzeba dalszej edukacji, rozwoju
dziatan przyjaznych dla srodowiska. Jednym z obszardow szczegdlnie wymagajgcym poprawy
sg nawyki transportowe respondentéw. Warto rowniez zaznaczy¢, ze istotnym czynnikiem
ksztattujgcym jakos¢ zycia i samopoczucie mieszkarncoéw w przestrzeni jest zielen. Nalezy
zwiekszac jej ilo$¢ i poprawi¢ dostepnosé, aby zapewnié lepsze warunki spotecznosci
lokalnej.




